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SOCIEDAD CONTEMPORANEA 1> Gracias a las nuevas tecnologias los jévenes entienden
las cosas de otra manera. El reto de los adultos es seguirles el paso y aprender juntos

El mundo de los nativos digitales

OSCAR ROCA / ARCHIVO

BRUNO ORTIZ BISSO

Sitiene hijos nacidos desde me-
diados de los afios ochenta en
adelante, preste atencion a los
siguientes sintomas: se sienta
frente a la computadora para
hacer las tareas, revisa varias
paginas de Internet mientras
conversa (a través del messen-
ger) con diez de sus amigos, es-
cribe sutarea, descarga archivos
yescuchamuisica, todoalmismo
tiempo; muy rara vezlo encuen-
traleyendo un libro; yno puede
salirala callesin su celular. Siha
reconocido alguno de ellos o to-
doses que probablemente tenga
aunnativodigital en casa.

¢Yquédiabloseseso? Setrata
de un concepto acuiiado a prin-
cipios de esta década por Mark
Prensky, un escritor y conferen-
cista estadounidense especiali-
zado en temas educativos. Ba-
sicamente, un nativo digital es
una persona que ha nacido ro-
deado de las tecnologias y que
se ha criado utilizdndolas. Por
otrolado, uninmigrante digital
—sefialaPrensky—esel que apren-
de aadaptarse a este nuevo am-
biente y que, de alguna forma,
“siempre tiene un pie puesto en
elpasado”.

LAS COSASDISTINTAS

Prensky sostiene que estos nati-
vos digitales piensany procesan
la informacién de manera dis-
tinta. Quizdsesasealarespuesta
que usted andaba buscando pa-
ra explicar el comportamiento
desushijos.

“No se puede considerar a
alguien nativo digital solo por
tener acceso a la tecnologia, si-
no aquien lausa para construir
un nuevo espacio de comuni-
cacién que se va desarrollando
diaadia”, explica Maria Teresa
Quiroz, socidlogay catedratica
delafacultad de Cienciasdela
Comunicacion de la Universi-
dad deLima.

Diego Peralta, docente de
periodismo digital en la Uni-
versidad Catdlica, sostiene que
el nativo digital tiene una pro-
pia concepcién de lo que es el
conocimiento. “Entiende que es
unacuestion efimera, endonde
sevalora la trayectoria, que se
adquiere de manera superficial
y se mantiene permanente. Pa-
rael nativo digital tiene mayor
valor quién es mas habil en usar
las herramientas para encon-
trarlainformacién”, indica.

“Los nativos digitales son
jovenes que ven a las nuevas
tecnologias (los celulares o
Internet) como absolutamen-
te normales, no les tienen mie-

CASIDESDE LA CUNA. Mientras que los inmigrantes digitales tuvieron que aprender a usar unamaguina de es-
cribiry luego una computadora, los nativos digitales empiezan a usar una PC mientras estan aprendiendo aleer.

ELDATO

Cambio de habito

Segun Prensky, en EE.UU.

los jovenes han dedicado

menos de 5 mil horas de su
vidaaleer, peromasde 10
mil alos videojuegosy mas

de 20 mil avertelevision.

donirecelo. Alas generaciones
deedadesmasavanzadas, estas
tecnologiasleshanllegado tar-
deysesienteninseguros”, sefia-
lael periodista y blogger espa-
fiol Pepe Cervera.

MULTITAREA

Para Cervera, los jévenes han
tenido que desarrollar la ca-
pacidad de realizar multiples

PRESENCIA DE LOS MAS JOVENES ES UNA DE LAS CAUSAS DIRECTAS

Nuevas tecnologias penetran
mas en los hogares peruanos

Paraestandarizar el conceptode
nativos digitales, se menciona
que estos son los nacidos desde
los primeros afios de la década
delos80delsiglopasadoenade-
lante. Sin embargo, los especia-
listas consultados coincidieron
en sefalar que mucho influyen
las condiciones y el ambiente
en los que ha estado expuesto
eljoven.

Como se sabe, tanto el acceso
a dispositivos tecnoldgicos co-
mo la conectividad alared han
ido creciendo con fuerza en los
dltimos afios. Asilo demuestran
lascifrasdel InstitutoNacionalde
Estadistica e Informatica (INEI)
ensuinformetécnico “Lastecno-
logias de informacién y comuni-
cacion en los hogares”, corres-
pondiente ajunio de este afio.

ELCELULARESLAESTRELLA
Sin lugar a dudas, la tecnologia
deinformaciény comunicacién

tareas al mismo tiempo debi-
do ala incontable cantidad de
informacién disponible en la
actualidad. “Aunque parezca
distinto, hoylatarea esbastante
mas complicada. Hay que saber
hacer varias cosas ala vez, por-
que sinos dedicamossolo a una
nonosdael tiempo”.

Por su parte, Quiroz sostiene
que los nativos digitales cuen-

La expansidn de Internet en el pais

Piramide de internautas

Lugares de uso
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TODO 0iDOS. Atin un adminiculo en manos de unos pocos hace menos de
15afosenel Pery, losadolescentesy jovenes usan cadavez mas el celular.

&sello

Ensuarticulo “Nativos digitales, inmigrantes digitales”, Mark
Prensky brinda algunas caracteristicas distintivas de cada uno.

NATIVOS DIGITALES

INMIGRANTES DIGITALES

Asumen queel equipoola
aplicacion por simismales en-
sefiard como usarla.

Prefieren editar en la pantalla
los documentos que crean.

Comparten conotroslos
sitios web que consideranin-
teresantes, enviando ladirec-
cion (URL) a sus contactos por
correo electrénico.

Estanacostumbrados are-
cibirinformacién muy rapido,
realizan procesos en paralelo
y son capaces de hacer varias
tareasalavez. Prefierenelac-
cesointuitivo alainformacién
y funcionan mejortrabajando
enred.

Confian en Internet parael
almacenamiento de suinfor-
macioén, incluso la que consi-
deran deimportancia.

Surefran es “Compartir el
conocimiento es poder”.

Aunrequieren leer el manual
deinstrucciones antes de usar
un artefacto ounaaplicacion.

Prefieren imprimir el docu-
mento parareleerloy editarlo.

Convocanaquelagentese
acerque fisicamente hastasu
computadora para compartir
con ellos un sitio web que con-
siderandeinterés.

Suelenrealizar un proce-
S0 por vez, poniendo toda su
atencidnenél. Accedenalain-
formacién de maneraordena-
dayjerarquica. Prefieren el tra-
bajo de maneraindividual.

Necesitan tener unacopia
fisicadetodoslos documen-
tos. Suelen imprimir los co-
rreos electrénicos que reci-
beny que consideran impor-
tantes.

Surefran es “El conocimien-
toespoder”.

tanhoy conunaatencién distin-
taaladeantes. “Setratadeuna
atencién fragmentada, que les
permite —por ejemplo-chatear
con varios amigos a la vez, pe-
ro que no tiene necesariamente
profundidad. Alliesdonde enca-
jaelnuevo papel delospadresy
losmaestros. Ellos se convierten
enacompafiantes, paranodejar
cabos sueltos en los procesos de

(TIC) con mayor penetracion en
las casas del pais es la telefonfa
movil. En el primer trimestre
del 2008 habia 51,5% de hoga-
res que disponian de un celular.
Exactamente un afio después,
esteseincrementda 62,8%.

Aunque en menores niveles,
la penetracién de televisién por
cableaumentaen 2,1 puntospor-
centuales al compararel 18,1%
del primer trimestre del afio pa-
sado con el 20,2% del trimestre
inicial deeste.

COMPUTADORAAPASOLENTO
La tenencia de computadoras
aunsemantienebajaenloshoga-
resdel Perti,aunqueesinnegable
que desde el 2000 el panorama
hacambiado. Aquel afio apenas
el 4,4% de hogares poseia com-
putadoras, hoy tal porcentaje ha
escaladohasta 17,4%.

Para el primer trimestre de
este 2009, los datos revelan que
en el 90,5% de hogares que dis-
ponen de computadora, esta es
usadaparael hogar, esdecirpara
actividadesacadémicas, de estu-
dio orecreativas; el 0,9% usa la
computadoraparapropdsitosde
trabajo;yel8,7%combinasuuso
paraelhogaryeltrabajo.

aprendizaje”, explica.
Peraltasubrayaquelacarac-
teristica principal delos nativos
digitalesesquenose guardanla
informacién. “Adquieren el co-
nocimiento ylo comparten in-
mediatamente en la red. Ade-
mas, incluyen enlaces para que
los demds también accedan. Es
unamaneratotalmente distinta
deverlascosas”. [

“YO QUIERO INTERNET”

Como el informe técnico revela
desde el principio, “el uso de
Internet se ha incrementado
vertiginosamente durante los
ultimos afios”. A proposito delos
nativos digitales, la presenciade
nifios en un hogar aparece como
unfactorimportanteenelacceso
alaredderedes.

Asi, pues, la proporcion de
hogares que tienen una com-
putadora y su relacién con la
presencia de nifios menores de
16afiosen casamuestraparael
primer trimestre de este afioun
61,8% de hogares con ambas
variables.

Dos detalles ineludibles de
mencion son que el grupo de
edad conmayoraccesoalnternet
se ubica en el tramode 11 a 20
afios y que la poblacién usuaria
delInternetlohacemayormentea
travésdelas cabinas ptblicas.

En cuanto a las actividades
que se realizan por Internet, el
79,5% navega para obtener in-
formacion, el 77,3% usa la red
de redes para comunicarse (co-
rreo o chat) yel 57,6% la utiliza
para actividades de entreteni-
miento (videojuegos, peliculas
ymusica), entre otros. n



