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Cambios
Sociodemograficos

eGeopolitica, innovacion,
autonomia, longevidad,
urbanidad y
sostenibilidad.

Tendencias globales

Tecnologias Pr| nCipa |eS ePoder individual,

emergentes
movilidad, inmediatez,

*Sensores, wearables, Big m OtO res personalizacién,

Data, Cloud Computing, transparencia

3D Printing, Realidad d e cam bio automatizacion,

Aumentada y Robdtica. colaboracidn.

Nuevo rasgos
cognitivos

e|nteligencia colectiva,
comportamiento
multitarea, atencién
focalizada en la imagen,
ADN tecnoldgico.
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Uso de Internet por rango de edad (2007-2013)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
=o—Total 6-16 anos 17-24 afios 25 y mas afos

Fuente: INEI

e s a n ggﬁ\ggfag DONDE LOS NEGOCIO§
QUE MUEVEN AL PERU
BUSINESS SE ENCUENTRAN




Uso de Internet por rango de edad y nivel educativo (2007-2013)
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Adopcion global de smartphones

2007 2013 2017

V. N

La adopcion global de smartphones supera el 20% y esta creciendo rapidamente.
Esto comenzd con un 0% en 2007.

Los minoristas WEB podrian aumentar el compromiso de contratacion del cliente
en un 85%, por tener un
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Acceso a Smartphone segun rango de edad

6.80%

51 af :
afios a mas 4.40%

(o)
46 a 50 afos 14.80%

36 a 45 afios 22.00%

13.50%

30 a 35 ainos 30.30%

19.80%

24 a 29 anos 36.10%

24.30%

18 a 23 afos 42.10%

23.50%

12 a 17 afios 19.70%

9.70%
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Nuevos rasgos cognitivos en los jovenes

e El usuario digital se forja desde nifo

* Una tendencia con defensores y detractores por igual
* Crecen con teléfonos moviles e Internet

* Una nueva forma de socializacion: Redes sociales

* Construyen una identidad con la tecnologia

e Pensando y actuando en plural (si un hotel de no esta en Trip Advisor, no
existe)

e Consumidor global
* Inclinacion a la imagen: Ver y escuchar vale mas que leer
* Hacer jugando vy realidad virtual
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Massive Open Online Course (MOOC)

e Los Cursos Masivos Abiertos en Linea (MOOC) son clases impartidas a través de
plataformas tecnoldgicas que habilitan el proceso de ensefianza-aprendizaje a miles de

estudiantes

e Surgieron como respuesta a los retos que enfrentan instituciones educativas y
organizaciones en tiempos de sobrecarga de informacion

* Hay una necesidad de capacitacion a bajo costo, y a la vez, esperando obtener resultados
en el corto plazo

“Mas del 70 por ciento de las personas que han completado un curso en linea
abierto masivo (MOOC) dice que se ha beneficiado en el desarrollo de su carrera y mas del
60 por ciento dicen que los ha ayudado a su educacion de acuerdo con una nueva manera

de estudiar”
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Coursera

[Con fines de lucro]

a +6.8 millones de alumnos

G 626 Cursos
Q 108 universidades o
instituciones asociadas

G Alumnos provenientes de
190 paises

Fuente: Edu Trends (2014)

Principales plataformas MOOC

edX

[Sin fines de lucro]

Q +1.65 millones de alumnos

Q 158 cursos

33 universidades o
instituciones asociadas

ﬂ 12 instituciones miembro

Alumnos provenientes de
225 paises

Udacity

[Con fines de lucro]

O 1.8 millones de alumnos
a 36 cursos
a 16 escuelas asociadas

Alumnos provenientes de
190 paises
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Principales plataformas buscadas en Pert desde el 2013

Comparar Términos de bisqueda

Coursera edX Udacity NovoEd
Término de bis. .. Término de bis... Término de bis... Término de bis. ..
Interés a lo largo del tiempo v Titulares de noticias
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Fuente: GoogleTrends (2015)
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Conclusiones

* Conocer los nuevo rangos cognitivos de los jovenes peruanos.
» Ofrecer un modelo educativo que beneficie (S) al estudiante y a la instituciéon educativa.

» Disefar estrategias de ensefanza innovadoras. Por ejemplo el Aula Invertida es un modelo pedagégico en donde el
paradigma de catedras/tareas de un curso se invierte. La instruccion se toma fuera del salén de clase y las actividades se
realizan dentro.

* Incentivar el aprendizaje creativo. Por ejemplo a través de videos.

e Se pueden explorar estrategias de enseflanza que permitan detonar un proceso de aprendizaje flexible e interactivo. Por
ejemplo: la grabacion de clases para posterior
consulta.

* Usar la tecnologia para la entrega de materiales, tomar controles de lectura y examenes. A través del uso de la tecnologia
lo que se espera es una retroalimentacion inmediata.

* Implementar grupos de autoestudio a través de redes de aprendizaje autogestionadas e incluso favorecer la coevaluacién
(evaluacioén cruzada) que permita el aprendizaje social y colaborativo
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